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(ENOTOURISME / Le camping Les
clients une formule alliant héber

portes du Beaujolais 2 Anse propose a ses
gement, Spa et oenologie. Valérie Bérerd,

la gérante de I'établissement, a fait installer des cenolodges parmi les tentes

et les mobil'homes « classiques ».
aux cotés des viticulteurs de la co

Une promotion innovante et
passionnée du Beaujolais

=]

| héne tourisme a présenté
AA notre candidature aux tro-
hées du tourisme et de
Linnovation et nous avons remporté le
premier prix dans la catégorie éco-
construction - développement durable ».
Une belle récompense pour Valérie Bé-
rerd, gérante du camping Les portes du
Beaujolais a Anse, a l'origine d'une dé-
marcheinnovante et passionnée autour
de la promotion du Beaujolais. Cette dé-
marche passe entre autres par l'im-
plantation de deux cenolodges dans son
camping, qui sont en fait deux chalets
de bois d'une vingtaine de métres car-
rés, avec toiture végétale et jacuzzi privé
aux huiles essentielles de pépins de rai-
sin. Chaque cenolodge est aussi équi-
pée d'une cave contenant six bouteilles
de beaujolais (un beaujolais, un beau-
jolais-village, un beaujolais rosé, un
blanc et deux crus). Pour la construc-
tion, Valérie Bérerd a fait appel au sa-
voir-faire d'un artisan de Thénes en
Haute-Savoie quifabrique des roulottes
3 toiture végétale. Ce concept, qu'elle a
découvert en participant a des salons 3
U'étranger, pourrait essaimer ailleurs
dans le département puisque trois vi
culteurs de Theizé sont d'ores et déja
intéressés pour implanter des oeno-
lodges sur leur domaine.

Un travail de tous les jours
Derriére cette initiative saluée par un
trophée du tourisme et de 'innovation
se cache un travail de tous les jours de
promotion du territoire, des vins et des
hommes du Beaujolais. « Peu de gens
connaissent le Beaujolais quiest pourtant
située surune zone de passage. Un ques-
tionnaire que nous avons adressé a plu-
sieurs de nos clients étrangers (Belges,
Néerlandais...] a démantré qu'ils sont en
général plus attirés par le soleil que par
le territoire I »

Enfantdu cru et petite-fille de viticulteur,
Valérie Bérerd ne tarit pas d'éloges sur
«5a » région. « L 'image de nos vins, no-
tamment celle des primeurs a beaucoup

Chantal et Joost, venus des Pays-Bas, ont choisi la formule cenolodge pour

Une jolie preuve du combat qu'elle meéne
mmune, pour promouvoir le Beaujolais.

découvrir le Beaujolais. Ils ont prévu de ramener quelques bouteilles a leurs
proches et de leur donner envie de venir dans la région.

souffertetasdrement nuit 3 l'attractivité
touristique du Beaujolais. Et pourtant,
nous avens un territoire magnifigue, des
appellations qui méritent d'étre connues
gréce au travail remarquable des viticul-
teurs. »
Elle joint largement le geste & la parole ;
au restaurant du camping, les menus
terroirs sontarrosés de beaujolais ; toute
la gamme des vins locaux est mise en
avantdans le hall d'accueil et proposée
a la vente. En 2010, Valérie Bérerd a
vendu environ 500 bouteilles. A noter
aussi que chaque nouvel arrivant se voit

_remettre une bouteille et le guide de

l'oenotourisme en cadeau de bienvenue.
ILn'est pas rare non plus qu'au cours de
son séjour, le client soit convié a parti-
ciper & une soirée dégustation argani-
sée surplace. C'est sans compter sur le
discours bien rodé de la patronne qui
prend trés a coeur son réle de « trem-
plin sur le territoire ». « Je me suis rap-
prochée d'Inter Beaujolais pour avoir des
données précises sur le cépage. Lorsque
Je parle cenologie avec les touristes, je
leur explique par exemple que prés de
85 % du gamay est produit en France, le
reste dans des pays parfois surprenants

Les cznolodges sont des chalets en
bois d'une vingtaine de métres carrés,
avec toiture végétale et jacuzzi privé
aux huiles essentielles de pépins de
raisin.

[Ukraine, Israél...). Ils sont en général
sensibles a ce type d'informations. »

Une clientele

agréablement surprise

Valérie Bérerd répertorie deux types de
clientéles pour ses oenolodges : laclien-
téle « curieuse » de l'amour que cer-
tains portent au territoire et en général
avide de découvrir le milieu duvin etune

clientele « pointue » qui, elle, a I'habi-
tude de séjourner en chambre d'hdte
chez lesviticulteurs. Avec 60 000 nuitées
totalisees sur tout le camping en 2010,
le patentiel estimportant et contribue a
imaginer divers moyens de promotion.
« Les clients sont nombreux a nous de-
mander ol ils peuvent faire de la ran-
donnée dans les environs. S'il existait un
chemin quipasse chez les viticulteurs... »
La gérante de |'établissement, qui est
aussi membre de ‘association de pres-
tataires touristiques Atouts Beaujolais,
signale par ailleurs qu'une convention
vient d'étre signée entre ['association et
le Cluster Beaujolais en vue de renfor-
cer la promotion et le développement
d'activités touristiques (voir encadré).
« ca bouge et nos efforts payent : la plu-
part de ceux qui ne connaissaient pas le
Beaujolais sont agréablement surpris ! »
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Emmanuelle Perrussel
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